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Weserland: gute Partner, gute Produkte
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Land gestaltet Zukunft




Impulse für neue Wege in der regionalen Fleisch- und Wurstvermarktung 

Auf Einladung der Landwirtschaftskammer Weser-Ems und der Bundesgeschäftsstelle „Regionen aktiv“ diskutierten am 25. und 26. November rund 40 Teilnehmern aus sechs Modellregionen  in Lilienthal über „Regionale Strategien der Fleisch- und Wurstvermarktung“. 

„Wenn  Landschaft und Landwirtschaft in dieser Region Zukunft haben sollen, müssen wir uns jetzt Gedanken über neue Wege und Strategien machen“, so Karin Ellermann-Kügler, Mitarbeiterin der Landwirtschaftskammer Weser-Ems und Vorsitzende der Nordlichter Region Weserland, während der Tagung in Lilienthal. 

Neben neuen Kooperationen mit dem Handel und Großverbrauchern, wie z.B. Kantinen und Mensen, wurde über neue Vertriebs- und Finanzierungswege nachgedacht. So stellte Eduard Hüsers von ProZept e.V. in Oldenburg die Internetplattform für Direktvermarkter „Bauernfrische.de“ vor, das mit der Frische per Mausklick neue Kundengruppen für regionale Produkte erschließen will. Nordlichter-Vorstandsmitglied Christine Schorr berichtete, wie Kindertagesstätten in Bremen mit Erzeugern aus dem Umland bei der Verpflegung zusammenarbeiten. Werner Gersema von der Raiffeisenbank Aurich machte den Netzwerkern Mut, auch mit unkonventionellen Ideen ruhig mal bei einer Traditionsbank anzuklopfen.

Bernhard Schuirmann vom Landwirtschaftlichen Hauptverband Ostfriesland stellte das Naturwertprogramm vor, mit dem ostfriesische Landwirte und eine Handelskette dafür sorgen, dass Regale mit Fleisch, Kartoffeln und Eier aus der Region bestückt werden. 

Das Profil und die Aktivitäten der Modellregion Weserland wurden gemeinschaftlich von Theodora Plate, Verbraucherzentrale Bremen, Karin Ellermann-Kügler, Landwirtschaftskammer Weser-Ems, Annemarie Volling, Kompetenzzentrum Ökolandbau Niedersachsen, Reinhard Garbade, Landvolk Osterholz und dem Prozessbegleiter Ludwig Karg, B.A.U.M.Consult präsentiert.

Diskutiert wurden geeignete regionale Marketingstrategien und die Idee einer regionalen Dachmarke, die künftig einen Warenkorb aus der Region adeln könnte. Mit der Ausarbeitung eines entsprechenden Marketingkonzeptes unter Beteiligung der Akteure wurde bereits der nächste Schritt zur aktiven Region Weserland eingeleitet.

Die Teilnehmer regten an, die Marketingkonzepte der einzelnen Regionen auf Bundesebene abzustimmen und die Entwicklung einer gemeinsamen Grundstruktur für ein Label zu prüfen. Außerdem wurde ein Vernetzungstreffen zum Thema „Finanzierungsmodelle für regionale Netzwerke“ vorgeschlagen. Einig waren sich die Akteure der aktiven Modellregionen darin, bei der gemeinsamen Suche nach individuellen Lösungen ein Stück weiter gekommen zu sein.

Weitere Informationen über den Workshop in Kürze unter www.nordlichter-region-weserland.de. Interessierte erhalten hier aktuelle Informationen über die Gesamtaktivitäten der Modellregion Weserland.

Kontakt:

Karin Ellermann-Kügler, Vorstand Verein Nordlichter Region Weserland, Landwirtschaftskammer Weser-Ems, k.ellermann-kuegler@lwk-we.de
Ralf-P. Lorenzen, 0421 - 46 82 69 9, presse@nordlichter-region-weserland.de






�INCLUDEPICTURE "../../../../../Administrator/Favoriten/Eigene%20Dateien/Nordlichter/Logo_nordlichter_light.jpg" \* MERGEFORMATINET ���








